
1 
 

 

Outils d’analyse 

de données 



2 
 

Sommaire 

 
Outils basiques ................................................................................................... 3 

WP-Statistics ................................................................................................... 3 

Outils avancés .................................................................................................... 3 

Google Analytics.............................................................................................. 6 

Analyse des données .................................................................................... 6 

Google Search Console .................................................................................. 10 

Fonctionnalités supplémentaires ............................................................... 10 

Analyse des données .................................................................................. 12 

Annexe ............................................................................................................. 14 

Liaison de Google Analytics avec le site ......................................................... 14 

Liaison de Google Search Console avec le site ............................................... 17 

Soumission du Site Map sur la Search Console .............................................. 20 

Soumission d’une URL manuellement pour indexation sur la Search Console

 ...................................................................................................................... 21 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



3 
 

L’installation d’outils d’analyse de données est indispensable de nos jours, avec l’ère du big data/ des 

données massives. Ce sont nos yeux sur l’évolution des marchés sur le web. Le but derrière cette 

analyse est l’optimisation de notre site avec la connaissance de l’affluence, du cheminement des 

visites, etc.  

La difficulté aujourd’hui est la multitude de données différentes, qui demande un besoin de les filtrer 

pour garder seulement ce qui nous sera utile pour notre objectif.  

Concernant les outils, je vais vous présenter un outil basique pour débuter et avoir une idée de 

l’affluence que peut avoir notre site. Puis, je présenterai deux outils plus avancés permettant 

d’approfondir son analyse pour apporter des améliorations à notre site. 

Une grande partie des outils sont payants aujourd’hui, ils offrent plus de facilité dans la lecture des 

données. Cependant, il en existe des gratuits, c’est cela que nous verrons. 

Liste non exhaustive d’outils payants : 

- SemRush 

- Ahrefs 

- Similar Web 

- UbberSuggest 

- Majestic SEO 

- Ranxplorer 

Outils basiques 
 

Plusieurs outils basiques ou généralistes existent, permettant une analyse simpliste. Composés de 

quelques metrics/variables, elles donnent une idée de l’affluence que l’on a sur notre site, mais c’est 

tout, elles ne pourront pas nous aider à apporter des améliorations. 

À la suite de ce document, vous retrouverez les outils d’analyse de données déjà installés sur le site, 

pour mieux les comprendre. 

WP-Statistics 
 

 

WP-Statistics est un plugin de Wordpress comme son nom l’indique. Il est intéressant pour avoir une 

idée simple et globale de l’affluence de son site. 
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Il se compose de différentes rubriques, en voici les principales : 

Statistiques de vues : 

Elle permet de visualiser le nombre de pages visitées et le nombre de visiteurs à travers un graphique 

que l’on peut filtrer sur différentes plages de jours (Semaine, Mois, Années, Personnalisé (indiquer 

une plage de jours)). 

 

Top 10 des pages : 

Cette rubrique donne la possibilité de voir les pages les plus populaires lors des visites. 
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Visiteurs récents : 

Recensement des derniers visiteurs, en prenant en compte leur provenance, par rapport au moteur 

de recherche (colonne « navigateur ») et à la page qui a permis sa venue (colonne « referrant »). On 

peut évaluer par nous même si les visiteurs proviennent de façon organique (via moteur de 

recherche), par referral (via des sites avec un lien redirigeant vers Aneolys), par les réseaux sociaux 

ou par les publicités (SEA). 

 

Plusieurs autres rubriques sont présentes, mais selon moi elles n’apportent que des connaissances 

superflues. 

Outils avancés 
 

Passons maintenant aux outils avancés, qui vont aller plus loin sur les données, offrant la possibilité 

d’effectuer des analyses plus approfondies. Google met à notre disposition deux outils gratuits 

« Google Analytics » et la « Google Search Console ». Beaucoup pensent qu’ils sont similaires, mais 

pas du tout, ils sont différents et même complémentaires.  

« Google Analytics », va se concentrer sur l’analyse des utilisateurs qui vienne sur notre site, en 

prenant en compte le début de la session, ce qu’il a mené comme action et la fin de la session. Cette 

démarche apporte beaucoup de données en tout genre, avec par exemple, la provenance de son 

arrivée, les pages visités, le nombre de clics, etc. 

« Google Search Console » s’occupe de l’analyse en détail de l’apparition de notre site sur le moteur 

de recherche Google. En nous précisant plusieurs données, combien de fois il est apparu 

(impression), avec quels mots clés, le ratio de clic par impression, etc. 
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Pour récapituler, voici un schéma : 

 

Maintenant que la différence de fonctionnalités à bien été traitée, on peut passer à leurs utilisations. 

Cela débute par la liaison de l’outil avec son site, pour qu’ils récupèrent des données au fur à mesure 

des jours, ce qui amènera à une analyse de plus en plus précise. Voir en annexe pour lier « Google 

Analytics » et « Google Search Console ». 

Google Analytics  
 

Après plusieurs jours d’analyse de notre site, Google Analytics devient une mine d’or d’informations 
concernant les sessions des utilisateurs. Il expose une grande quantité de données, mais pas 
d’inquiétude, certaines données sont plus importantes que d’autres. Dans le cas d’Aneolys, ce qui 
nous intéresse est plus le trafic et non la conversion, car on vend un service et pas des produits.  

Analyse des données 

 
Voici les indicateurs à prendre en compte : 

Acquisition de trafic : 

Acquisition -> Acquisition de trafic 

Dans toute stratégie sur le web, il est important de connaitre la provenance de ses visiteurs. Cela 

permet de visualiser si les visiteurs viennent par recherche Google (Organic), par un lien d’un autre 

site vers le nôtre (referral), par nos réseaux sociaux ou les publicités (SEA). 

On retrouve une multitude d’informations en rapport avec les visiteurs des différentes provenances, 

avec par exemple, les durées de session moyenne pour les visiteurs de chaque provenance, etc. 

Un indicateur intéressant, pour tester si le référencement naturel est bon (organic), puis si ses 
stratégies de réseaux sociaux et de publicité payante sont gagnantes. 
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Utilisateurs, données technologiques : 

Technologie -> Données Technologique 

Pour venir en complément de l’indicateur précédent, on peut prendre en compte le support ou 

navigateur qu’utilisent les visiteurs pour se connecter à notre site.  

Plusieurs informations sont présentes concernant les sessions des visiteurs sur les différents 

supports.  

Cet indicateur n’a pas une grande utilité pour nous, mais il vient confirmer qu’il faut un site 

responsive au vu du nombre de visiteurs sur téléphone. 

 

 

 

Utilisateurs, données démographiques : 

Données Démographiques -> Données Démographiques 

L’indicateur des données démographiques, va nous donner la possibilité de voir les cibles touchées 

par notre site et nos services. 
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Plusieurs informations sont présentes concernant les sessions des visiteurs sur les différentes 

localisations ou critères (sexe, âge, etc.). 

Cet indicateur peut être très utile pour venir confirmer la cible que l’on cherche à atteindre pour 

chacun de nos services en visualisant les différents critères. 

 

Engagement par les événements : 

Engagement -> Evénements 

Passons à la première partie qui va analyser les actions des visiteurs sur notre site. Celle-ci sont 

réparties par des événements assez généralistes. On retrouve un tableau qui va afficher des 

informations à propos du nombre d’événements par utilisateur. 

 

Puis, chaque événement a ses propres données, il suffit de cliquer dessus. Voici les événements avec 

un intérêt : 

- Page View  
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Action de voir une page, visualisation du nombre d’événements total et par sessions, mais le plus 

important est l’engagement effectué sur les différentes pages du site. Utile pour voir l’efficacité et les 

différentes pages qui intéressent les visiteurs, en tenant en compte le temps passé. 

 

 

- File download  

Action de télécharger un fichier. On y visualise le nombre d’utilisateurs qui ont exécuté le 

téléchargement d’un fichier. Utile lorsque l’on met en place un fichier essentiel à télécharger, comme 

un livre blanc. 

 

 

Engagement par les pages : 

Engagement -> Pages et Ecrans 
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Deuxième possibilité d’analyser le comportement des visiteurs, cette fois-ci on se concentre sur les 

pages. Plusieurs informations en rapport avec la visite des différentes pages, par exemple, la durée 

moyenne d’engagement par visiteur (durée moyenne que la page est exécutée en premier plan). 

Utile pour ajuster et améliorer ses pages pour créer plus d’engagement. 

 

Google Search Console 
 

La Google Search Console amène, elle aussi, des informations importantes et pertinentes après 

plusieurs jours d’analyses. Comme dis précédemment, il va présenter le cheminement des 

recherches sur Google qui mène au clic pour visiter notre site, plusieurs indicateurs sont mis à notre 

disposition. Cependant, ce n’est pas la seule utilité, il simplifie et optimise l’indexation et le 

référencement de notre site à travers différentes fonctionnalités. 

Fonctionnalités supplémentaires 
 

Voici les tâches qu’il nous permet de traiter en supplément de l’analyse : 

Soumettre le fichier sitemap aux robots de Google : 

Le sitemap (plan du site en français) est la structure/plan de notre site sous format XML 

généralement (ou HTML). L’envoi de ce plan aux robots de Google va faciliter l’indexation des 

différentes pages de notre site. C’est indispensable pour optimiser l’indexation. Voir en annexe 

comment soumettre le fichier sitemap. 

Index -> Sitemaps 

Soumettre des URL’s à Google pour indexation : 

La possibilité de demander manuellement aux robots de Google d’indexer une page pour qu’elle 

apparaisse dans les résultats. Voir en annexe comment soumettre une URL manuellement. 

Inspection de l’URL 

Voir les pages indexées : 
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Mise à disposition d’un récapitulatif global des pages/url’s indexées, et si elles ne le sont pas, des 

raisons se trouve indiquée pour qu’on puisse les résoudre. 

Index -> Couverture 

Sélectionner les 4 cases pour afficher toutes les URL’s, pour pouvoir avoir accès à celles qui sont 

valident, ou qui posent problèmes.  

 

En descendant en bas de la page, un tableau affiche le récapitulatif de toutes les url’s que Google a 

pu explorer. C’est ici que l’on vient vérifier les url’s indexés, celles qui ont des problèmes ou des 

erreurs. 

 

- Affichage des liens internes et externes du site 

Cette partie nous donne un œil sur toute la partie linking de notre site, que ce soit avec les liens 

internes (le maillage interne) ou externes (referral, site qui nous mentionne et propose une 

redirection). 

Liens 
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Analyse des données 
 

Après l’indexation de notre site, nous allons passer à l’analyse de l’intérêt que les pages ont sur le 

web, avec l’aide de plusieurs indicateurs : 

- Les mots-clés tapés (ou requêtes) par des internautes pour lesquels nos pages sont 

proposées en résultats. 

- Les impressions, qui représentent le nombre de fois où nos pages ont été affichées sur 
l’écran d’un internaute. 

- Le nombre de clics, qui représentent le nombre de fois où les internautes cliquent sur nos 
pages dans les résultats de Google. C’est donc le trafic organic ou naturel lié au 
référencement SEO. 

- Le CTR (Clic Through Rate) est le ratio du nombre de clic sur le nombre d’impression. 
- La position pour chacun des mots clés, qui correspond à la place dans les résultats de 

recherche (10 résultats par page de recherche Google). 

Toutes les données sur le cheminement des visiteurs se trouve dans la rubrique « Performance », et 

grâce à elle nous pouvons : 

- Suivre notre positionnement sur Google sur les requêtes que font les utilisateurs 

- Suivre le nombre de clics que ramène chaque url/page 

- Détecter de nouvelles opportunités de trafic 
- Prouver le retour sur investissement de nos actions de création de contenu et d’optimisation 

SEO 
- Identifier les contenus à optimiser 

Il suffit de sélectionner les 4 indicateurs puis d’indiquer un filtre sur l’intervalle de temps des 
données récupérées. 
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Ensuite, vous pouvez avoir accès au tableau en bas de page, soit en visualisant les indicateurs par 
rapport aux requêtes des internautes (rubrique « Requête ») ou des pages du site (rubrique 
« Page »). Les autres rubriques ne sont pas essentielles pour mener les tâches citées ci-dessus. 

 

Si vous voulez voir les pages qui s’affichent pour une requête précise des internautes, il vous suffit de 
cliquer sur la requête souhaitée. 

 

Si vous voulez voir les requêtes demandées par les internautes qui amène l’impression d’une page 
précise sur Google, il vous suffit de cliquer sur la page souhaitée. 
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Annexe  
 

Liaison de Google Analytics avec le site  
 

Explication de la démarche pour lier son site avec Google Analytics, cela permettra qu’il récupère des 

données sur le site.  

https://analytics.google.com/ 

Avant les étapes ci-dessous, il faut créer son compte Google Analytics. 

1. Dirigez-vous dans la rubrique « Administration » puis cliquez sur « l’assistant de 

configuration » dans la colonne propriété 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

2. Pour créer un flux pour la collecte de donnée choisissez la solution « Installation de la 

balise » 
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3. Choisir la plateforme ou vous voulez collecter les données, dans notre cas le « Web » 

 

4. Configurer le flux de collecte des données, indiquez l’url du site, et le nom du flux puis cliquez 

sur le bouton « Créer un flux » 

 

5. Copiez la balise HTML qui va permettre la liaison 
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6. Coller la balise HTML dans le fichier « header.php » du site web : 

Connectez-vous sur le site, sur l’interface administrateur -> Apparence -> Editeur de thème -> 

Sélectionnez le fichier En-tête du thème (header.php) -> Collez la balise HTML copiée dans la balise 

« head » -> cliquez sur le bouton « Mettre à jour le fichier » 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Google Analytics est maintenant lié, il faut attendre quelques jours pour la récolte de données. 
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Liaison de la Google Search Console avec le site 
 

Explication de la démarche pour connecter son site avec la Google Search Console, cela permettra 

qu’il récupère des données sur le site.  

https://search.google.com/search-console/ 

1. Ajouter une propriété sur Google Search Console  

 

2. Sélection du type de propriété et saisie de l’url du site, puis cliquez sur le bouton 

« Continuer » 
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3. Copie de la balise HTML (va faire office de connecteur entre le site et Google Search Console)  

 

 

4. Coller la balise HTML dans le fichier « header.php » du site web : 

Connectez-vous sur le site, sur l’interface administrateur -> Apparence -> Editeur de thème -> 

Sélectionnez le fichier En-tête du thème (header.php) -> Collez la balise HTML copiée dans la balise 

« head » -> cliquez sur le bouton « Mettre à jour le fichier » 
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5. Dernière étape, retourner sur la Google Search Console et cliquez sur le bouton « Valider » 
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Soumission du Site Map sur la Search Console 
 

Soumettre un Site Map va apporter une meilleure compréhension du plan du site par les robots de 

Google, découlant vers une indexation du site entier plus efficace. Dans le cas du site d’Aneolys, le 

Site Map est généré automatiquement par le plugin Yoast SEO. 

1. Récupérer l’url du site map du site via le plugin Yoast SEO 

Aller dans les paramètres généraux de Yoast SEO puis dans la rubrique fonctionnalité. 

 

 

 

Descendre jusqu’à la fonctionnalité « Plan de site XML », cliquez sur le « ? », puis sur le texte 

d’ancrage « Voir le plan du site XML ». 

 

Copier ensuite l’url de la page qui s’affiche. 
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https://aneolys.com/sitemap_index.xml 

2. Transmettre l’url du site map aux robots de Google sur la Search Console 

Index -> Sitemaps 

 

Collez l’url du site map et envoyez-la. 

 

 

Soumission d’une URL manuellement pour indexation sur la Search Console  
 

La soumission d’une URL manuellement va accroitre la rapidité d’indexation de la page par les robots 

de Google. Utile pour indexer une nouvelle page sur le site. 

1. Entrer l’url de l’article ou la page mise en ligne dans la barre de recherche de Google Search 

Console 

 

2. Si l’url n’est pas encore connue par Google, cliquez sur « Demander une indexation » 

 

 

 


